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L’Agence-S

Le lieu,

extension
de la marque

De la stratégie de marque a |'expression de celle-
ci au sein d'un lieu, I'Agence-S déroule toute son
expertise. La preuve par des exemples...

Créee debut 2011 comme une agence
spécialisés en design de margues mais
dotée d'une approche globale, I'Aoence-5
intégre en 2015 | groupe Sagueaz at
Partners, positionné a l'internationale et
au national. et lui apporte une structure
qui travaille avec des marques de
territoire, dans une approche sur mesure
et circuit court.

« La « 5 »incarne nos 3 piliers
fondamentaux. 5 comme sagacite et
sensibilité : 'agence milite pour 4n
dasign stratégigue, qui fait sens ef donc

efficace. 5 comme savoir-faire plurel ;
l'approche globale du design permel

de rendre fes margues pius visibles en
aestrant cohérence, impact, Enfin, 5
comme singularité et sincents : elfe oeuvre
a réveéler, incarnar une histoire singuligns
et sincere afin de marguer les esprits et s
démarguer », précise Simon Rodhigues,
fondateur de ['agence aux cotés de
Caroline Boutet.

Des valeurs qui ne manguent pas de se
traduire concrétement pour les clients dans
des propositions avec deux principales

designers, nous

aillon faisant
e lien entre la
arque et le

lieu », Caroline
Boutet et Simon
Rodriguez.

typologies doffre. La premiére réalisee

an binome avec Saguez ou I'Agence-3
traite ['incarnation de la margue dans le
lieu &t e groupe I'architecturs inténeure
avec architecte DPLG, maitre d'oeuvre, efc,
« A cOte de ca, mous avans refléchi avec
Carofine et Qiivier Saguez & une offfe agile.
gui permette sux entreprises de ganner
wite deé Ia visibilite a leur fisw, et pour ur
cotit qui reste pius accessible. Une offre
qui apporte des solutions pratiques et
astucipuses pour migux s'implanter dans
lexistant fout en miminvsant limpact,
Résuitat : une gestion opfimale des

coiifs et des aglaiz. Une forme de siyling
gui intégre LUn melange de décoration,

de design d'espace et de signalgtique
poUr créer des eux plus narratifs, plus
emotionnels ef qui vont rayonner beatcoup
plus fort. »

Renouveler les codes

Le travail pour Jolibois, plus grand
domaine oléicole de France en agriculture
biofogigue, an est un parfait exemple.
L'Agence-5 a d'abord accompagné les
proprigtaires Anne-Sophie et Clement
Fellissier dans la définition d'un nouveau
positionnement et la création d'una
identité de margue forte afin de devanir
une référence en Provence, avec una
dimension nationale et internationale.

« Nolus avons résolument renouvels les
codes fradifionhels de la Provence »,
précise Simon. Une boutique ouvre a
Saint-Fémy-de-Provence et I'Agence-5 est
alors missionnés pour imaginer et réaliser




e design d'espace de ce lieu de 50 m*,
Pour créer une ambiance chaleureuse qui
invite & découwrir les produits, I'Agence-5
a harmmonieusement mixé des ééments de
mobilier dessinés sur-mesure, des pigces
sourcées et des pieces chinges. « Nous
avons ople pour des matienes nobles et
vegetales felles que le bois el des malieres
brutes tefles que e metal. Chaque elament
a ete pense pour offrir une moduwlarte dans
la presentation des difféerentes collections
de produits. Cela permet de faire vivee le
lisu au rythme des saisons, des nouveautes
et de propoaser une nouvells experience
aux visiteurs, Un merchandising sur-
mesure !« Parsemas dans la boutigue,
des outils de présentations des produits
livrent aux visiteurs tous leurs secrets.

Ces outils, intégrés dans le mobilier,
permettent une maitrize et une meilleure
restitution du discours de marque. « Le
lieu devient presque un support narmatif qui
cree du ien, des momenis de partage et
d'echange. »

Et I'aventure se poursuit avec 'ouverture
prochaine d'une boutique directement sur
fes terres de Jolibois,

L'expéerience du lieu

L'Agence-5 a accompagné un domaine
encore confidentiel en Provence {Drime),
dans un projet de design global @ de la
stratégie de margue au design espace lieu
et a la signalétigue intérieurs et extérieure,
en collaboration avec Saguez. Pour ce
lieu d'exception mélant des espaces de
réception, un caveau et des chambres
haut de gamme, 'agence a imagina
chague espace dans la continuité logique
du territoire de margue choisi pour le
domaine. On ¥ retrouve une élégante
association de couleurs chaleureusas

et matériaux brut et premium : le bois et
ia pierre, en fagade comme & I'intérieur
du batiment, faisant écho aussi bien &

Ia nature environnante, qu'au domaine
viticole. Un univers graphique, tout en
rondeur habiile tantot le sol des espaces
d'accueil, les murs dans couloirs menant
aux chambres et a l'intérieur de celles-ci,
la téte de lit ou encore les éléments de
signalétigue guidant le parcours du client
au sein de 'établizsement. « Pour des fewux
avec une mixiteé des usages qui exigent
une forte coherence avec la mangue, Nous
menons une réflexion sur tout e parcowrs
client, la scenographie, les lignes.., Et
mous croyons beaucoup aussi a "attention
porteés & la personne accueillie, de fagon a
améliorer son expenence du lieu. «
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