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Business, Pleasure,
Pressure, Release.
Jusqu'au 08 mars, Perrotin
Paris présente "Business,
Pleasure, Pressure, Release”,
la deuxieme exposition
individuelle de Nick Doyle
dans la capitale, "qui prend
pour terrain de jeu la vie
de bureau". A travers des
vignettes "minutieusement
composées d’objets banals
empreints d’une étrange
aura mélodramatique et
érotique", les "récits figés"
de Nick Doyle "dissequent
les rouages de la machine
qui nous entretient".
L'exposition dévoile une
nouvelle série de collages
et de sculptures en denim
"emblématiques du travail
de Iartiste", qui empruntent
ici "le vocabulaire et
I’esthétique de la vie de
bureau". Elle comprend
également I'installation
immersive Human
Resources, "reconstitution
d’un bar de quartier kink-
friendly, un espace ludique
ol les stéréotypes du monde

du travail rencontrent
I'univers libéré du fantasme".
Au 76 rue de Turenne,

Paris 3e.

Plus d'informations

French Design Art Edition
Le nouveau secteur, "French
Design Art Edition", est confié
par Art Paris a Jean-Paul Bath
et Sandy Saad, commissaires
d'expositions et dirigeants
de l'association Le FRENCH
DESIGN, est lancé en 2025,
"année qui marque le
centenaire de I'Exposition
internationale des arts
décoratifs et industriels
modernes". Ce sont

18 exposants (architectes
d'intérieur, designers,
éditeurs et galeries de
design) "qui présentent

des pieces, uniques ou en
série limitée », avec, en
complément, une exposition
collective explorant "les
croisements fertiles entre

art et design, la relation aux
savoir-faire et a I'objet dans
le contexte de la création
contemporaine". Au 7 av.
Winston Churchill, Paris 8e.
Plus d'informations
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CETTE SEMAINE, DESIGN FAX INTERVIEW GUILLAUME
BERTHONNEAU, BRAND DESIGNER TRAVAILLANT A LA
FOIS POUR ANAGRAM ET POUR SON PROPRE COMPTE.
IL NOUS TRANSMET UN REGARD TRES ACTUEL SUR SON
METIER.

Guillaume Berthonneau, quel est votre parcours ?
G.B. J’ai 27 ans et cela fait huit ans que je suis dans
le design. Auparavant, j’ai obtenu un bachelor chef
de projet multimédia chez Digital Campus a Bor-
deaux. J’ai pu y découvrir les différents métiers du
digital, comme le développement, le design, le mo-
tion design, la stratégie ou le com-

ressources supplémentaires en design s’est avéré
nécessaire. Aujourd’hui, BeTomorrow ce sont 100
personnes, dont 8 designers, et je suis assez fier du
travail réalisé ! Je suis resté 3 ans chez BeTomorrow
et je suis ensuite allé chez Luni, studio de création
d’applications mobiles. La, j'ai bossé en particulier
sur une application de paris sportifs avec coins ga-
mifiés. C’est dans cette entreprise que j’ai commen-
cé a faire vraiment du branding, en abordant a la fois
les aspects stratégiques et de conception. En pa-
rallele, j’ai commencé a effectuer du freelance pour
Anagram. C’est chez Luni j'ai opté pour le format

4/5e avec un cinquiéme jour consa-

munity management. Avant de faire
cette formation, je ne savais pas que
je voulais étre designer. Et ce métier
est devenu une passion. En paralléle
de mes études, j'ai passé beaucoup
de temps a me former aux aspects

En tant que designer,
il faut absolument
partager son travail
sur les réseaux

cré au freelance. Il s’agit d’un format
intéressant qui permet de sortir la
téte de I'eau, puis de se recentrer
sur le travail de tous les jours apres
s’étre mis pendant une journée sur
d’autres problématiques. Enfin, en

techniques et aux outils, ainsi qu’a

I’histoire du design, d’ol un portfolio bien garnia ma
sortie de I'école. J'ai commencé a travailler a I'dge
de 21 ans en rejoignant BeTomorrow, une agence
digitale de 50 personnes a ce moment-la, spéciali-
sée dans la création d’applications mobiles connec-
tées. Cette premiere expérience m’a fait découvrir
la vraie vie et le travail en équipe. Ce qui était inté-
ressant, c’est que j’étais le seul designer parmi les
développeurs, avec par conséquent beaucoup de
responsabilités tout de suite. J’'ai notamment mis
en place les bonnes pratiques avec clients et dé-
veloppeurs. Puis, @ un moment donné, j'étais tout
seul sur 6 a 7 projets et donc le recrutement de

avril dernier, j’ai rejoint Anagram en
CDI, mais toujours sur le principe du 4/5e. Ce cin-
quieme jour me permet de faire du freelance, mais
aussi de me former et de tester de nouveaux sujets.
Le free est consacré a ce qui me fait vraiment plaisir.

En quoi consiste votre job chez Anagram ?

G.B. Anagram intervient aussi bien pour des clients
de type grand groupe que pour des start-up en
France, mais également aux Etats-Unis : Fortuneo,
Hero, Planity, Pennylane, etc. Nous sommes 7 per-
sonnes dans le studio, en incluant les deux fonda-
teurs qui trouvent les sujets et impulsent les leads.
Pour ma part, j'occupe la fonction de brand desi-
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Agence-S a accompagné la Famille Richard, "de la
stratégie au design global", pour créer la nouvelle
marque Curious. "Le secteur du vin traverse au-
jourd’hui une profonde transformation, caractérisée
par une baisse de la consommation de vin rouge et une
évolution notable des habitudes des consommateurs.
Et pourtant, ces derniers font preuve d'une curiosité
grandissante tant dans le fooding que dans les vins et
spiritueux. En quéte de nouvelles découvertes, ils fré-
quentent des lieux inédits et adoptant des modes de
consommation plus nomades. Agence-S a donc colla-
boré avec la Famille Richard dans son défi de redyna-
miser son offre, de faire de la diversité de ses régions
un terrain de jeu créatif, d’'amener un nouveau regard
pour concevoir des vins plaisirs pour tous et tous les
moments. Cela s’'incarne dans la création de la marque
transverse Curious, inter-régions, commercialisées en
Vinde France."

Plus d'informations



