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VIN

Avec Curius, Famille Richard entend
« réenchanter le vin »

En langant Curius, c'est un véritable défi a la conjoncture
morose qui frappe le secteur du vin que Famille Richard entend
relever. Curius est la nouvelle marque multirégionale de vins
issus des neuf domaines et chateaux que détient Famille
Richard. « Il y a une volonté de réenchanter le vin. Il faut
retrouver la gaieté, la convivialité et remettre de la joie dans nos
bouteilles et sortir de cette spirale anxiogéne », indique Corinne
Richard, PDG des Domaines Richard et d’Inter Caves. Curius
entend ainsi répondre aux attentes des consommateurs, en
quéte de nouvelles découvertes et faisant preuve d'une curiosité
grandissante, tant dans le fooding que dans les vins et
spiritueux. Et pour ce faire, Famille Richard a choisi de
s’émanciper des cahiers des charges des AOC pour
commercialiser en vin de France des « vins “plaisir” pour tous et
pour tous les moments, et offrant une expérience gustative et
audacieuse, en résonance avec son époque ». Curius
s’accompagne d’'une promesse : « des vins qui vous emménent
loin », et s'est doté d'un logotype incarné par un chat a I'air
quelque peu effronté, équipé de bottes et d'une épée, qui se met
en scene pour chaque cuvée, toujours avec une touche
d’humour. La nouvelle marque propose six vins — un rouge clair,
deux rouges, un rosé et deux blancs — et chaque cuvée a son
propre nom (cuvée Masquée, cuvée A fleur de peau, cuvée
Contre toute attente, cuvée Déguisée, cuvée L'Attrape réve,
cuvée L'Echappée belle). Comme un tampon sur I'étiquette,
apparait la mention « vins créatifs », entourée des
caractéristiques du vin (au choix, fruity, doux, éclatant, tendre,
désaltérant...). Ces vins sont distribués en CHR et dans le
réseau Inter Caves (PVC : 11 €).
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